КОНЦЕПЦИЯ ВЫСТАВКИ
СREDIT EXPO 2005

Retail Financial Services, Russia

15 – 17 Апреля, Москва,Экспоцентр
на Красной Пресне
· Описание выставки

· Техника продаж

· Потенциальные спонсоры

· Рекламная тактика

· Поддержка госструктур

КОНЦЕПЦИЯ ВЫСТАВКИ

ЦЕЛЬЮ МЕРОПРИЯТИЯ является представление конечному потребителю полного и цивилизованного спектра финансовых услуг.

ВЫСТАВКА ОРИЕНТИРОВАНА на привлечение широкого круга конечных потребителей с определенным уровнем доходов, которые рассматривают возможность приобретения кредита и покупки товара в пользу того или иного банка, страховой компании и  торговой сети. Всемирный девиз «Жизнь в кредит» становится нормой для России. Каждый выплаченный кредит - лишь повод взять новый. По данным Банка России, рынок кредитования физических лиц за последний год вырос в 2.1 раза накануне вступления России в ВТО, что приближает страну к цивилизованному миру: потребительское кредитования стало одним из наиболее растущих сегментов банковского рынка.

Выставка СREDIT  EXPO,  в отличие от сходных мероприятий, предоставляет своим участникам НОВЫЙ формат,  который совмещает в себе три неразрывные полноценные части: Банки - Страховые компании - Потребительские системы и Сети. Посетитель выставки, Ваш потенциальный заемщик, будет легко ориентироваться в многообразии банковских и страховых услуг за счет четкой структурированности и информативности экспозиции. Отдача от выставки будет колоссальной у того, кто подготовит грамотную кредитную политику компании с четкой направленностью на потребности людей. 

РАЗДЕЛЫ ВЫСТАВКИ:

КРЕДИТОВАНИЕ 

· ипотечное

· автокредитование

· целевое кредитование

· неотложное

· магазинное

· кредитование обучения и т.д.

СТРАХОВАНИЕ

· имущественное страхование 

·  личное страхование 

·  страхование ответственности, кредитных и предпринимательских рисков 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ СИСТЕМЫ и СЕТИ

· товары народного потребления

· недвижимость

· туризм

· авто и мото транспорт

· связь 

· прочие товары и услуги кредитного формата

УСЛОВИЯ УЧАСТИЯ: 

Стоимость 1 кв.метра необорудованной площади = 250 USD
Стоимость 1 кв.метра оборудованной площади = 295 USD
Регистрационный взнос = 300 USD
ЧТО ДАЕТ УЧАСТИЕ В ВЫСТАВКЕ:

1. Пополнение  розничной клиентской базы по Москве и регионам России за 3-и дня выставки!

2. Проведение полномасштабной презентации банковских и страховых продуктов, Вашего know-how.

3. Определение стратегии индустрии кредитования и страхования на 2006 год за счет выяснения форм и видов кредитования, востребованных клиентами. Какие параметры надо заложить в свои кредитные продукты?
4. Изучение политики конкурентов

5.Создание и поддержание имиджа компании

6. Поддержание и установление прямых контактов с потенциальными клиентами

ТЕХНИКА ПРОДАЖИ ВЫСТАВКИ КЛИЕНТУ:

1. Ваш бренд является Вашим активом. Большая часть Вашей рекламы легко узнаваема потребителем. Но, тем не менее, Вашим банковским счетам, пенсиям, ипотечным кредитам не хватает ПРИТЯГАТЕЛЬНОСТИ ДОВЕРИЯ клиента: слишком много усилий было потрачено Вами на сокращение издержек и недостаточно было сделано для увеличения доходов. Завоюйте на выставке КРЕДИТ ДОВЕРИЯ именно к Вашему Банку. Покидая Ваш стенд, посетитель должен ответить на один простой вопрос: «Порекомендовали бы Вы эту компанию своим друзьям?»

2. Люди любят что-то реальное, что можно пощупать руками, тогда у них появляется ощущение надежности и прочности. Соответственно, надо приложить определенные маркетинговые усилия для  демонстрации БЛИЗОСТИ к КЛИЕНТУ – т.н. «капитализм с человеческим лицом».

3. Ваш стенд должен выглядеть  в виде «Банка-Друга» или «Банка-Партнера». Лучше всего будут экспонированы новички, ставшие пионерами  в области торговли банковскими или страховыми услугами в стиле СУПЕРМАРКЕТОВ, где любой посетитель может зайти на стенд, выпить чашечку кофе, почувствовать атмосферу гостеприимства, получить в подарок для своего ребенка  куклу в виде банковского служащего в униформе или сувенир в виде кошелька с 1.50$  - тем самым Вы даете понять, что не берете обычных  комиссионнных с клиентов других банков, пользующихся их банкоматами;  возможность поучаствовать в розыгрыше бесплатной турпутевки на майские праздники или розыгрыша 20-и театральных билетов в ведущий театр столицы.

4. Завоевав ДОВЕРИЕ потенциального клиента, Вы можете быть уверенным, что, связав с Вами свою судьбу, он, скорее всего Вас уже не покинет. Вы предложили ему ипотечный кредит, завели кредитную карту, предложили перевести в Ваш банк счета своего малого бизнеса, предложили ему зайти на стенд к Вашему партнеру – страховой компании за дополнительной консультацией  и т.д. Клиент может быть уверенным, что положительное кредитное решение он приобретет  в одном месте за сравнительно короткий период.
ПОТЕНЦИАЛЬНЫЕ СПОНСОРЫ ВЫСТАВКИ

БАНКОВСКИЙ СЕКТОР:
1. Представительство в Москве компании MasterCARD
2. Представительство в Москве компании VISA International
3. Инвестиционная компания «Тройка Диалог»

4. Альфа-Банк

5. Банк Москвы

6. Русский Стандарт Банк

7. Банк «Возрождение»

8. СитиБанк

9. Банк «Диалог-Оптим»

10. Банк «Первое ОВК»

11. Росбанк

12. Газпромбанк

13.  Райффазенбанк (Австрия)

14.  Уралсиб

15.  DeltaCredit банк

16.  HomeCredit Bank (Чехия)

СТРАХОВОЙ СЕКТОР:

С российский капиталом:

1. Ингосстрах

2. Россгосстрах

3. НИКойл-Страхование

4. Русская Страховая компания

5. РЕСО-Гарантия

6. Cтрахования компания «Согласие»

С иностранным капиталом:
7.  «Цюрих-Русь»

8. AIG Life
9. Чешская страховая компания

10. Ост-Вест Альянс

СПЕЦИАЛИЗИРОВАННАЯ ПРЕССА:

1. Агентство МОБИЛЕ

2. Страховое дело

3. Финансовый Бизнес

4. Страховое право

5. Страховая газета

6. Управление риском

7. Агентство Страховых Новостей

8. Популярные финансы

9. КоммерсантЬ ДЕНЬГИ 

10. Национальный Банковский журнал

11. Российский Страховой Бюллетень

12. Газета Финансовые Известия

13. Финансы ежемесячный журнал

14. Аналитический Банковский журнал

15. Банковское обозрение

16. Банковские Технологии

СЕТЕВАЯ ПРЕССА:

www.finiz.ru
www.insur-today.ru
www.ins-union.ru)

www.allinsurance.ru
www.osago.ru
www.gazeta.ru
www.bankir.ru
www.1000.ru
www.deshevle.ru
www.AutoNews.ru 

РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ ДЛЯ ПРИВЛЕЧЕНИЯ ПОСЕТИТЕЛЕЙ

Рекламная кампания  выставки является важнейшим инструментом привлечения на CreditEXPO конечного потребителя. Концепция проекта рекламной кампании выставки была разработана после детального изучения ситуации на финансово-потребительском рынке России и включает в себя:

РАССЫЛКУ ПРИГЛАСИТЕЛЬНЫХ БИЛЕТОВ

•
Прямую почтовую рассылку свыше 80 000 пригласительных билетов  по базе посетителей выставок разнообразных тематических направлений, учитывая многолетний опыт  нашей компании.

Рассылка с 6 марта 2005 года.

ПРЯМУЮ ПОЧТОВУЮ РАССЫЛКУ РЕКЛАМНЫХ ЛИФЛЕТОВ (100.000 экз) по базам выставок:

- Полноприводные автомобили 2004 

- Катера и Яхты 2004 

- Ванная и Кухня 2004 

- Мотосалон 2004 

- Интерьер 2004 

- Mosbuild 2004 (выставки "Интерьер", "Окна и Двери", "Сантехника", "Керамика").

- CEM 2004 (Бытовая техника и Электроника) 

- MITT 2004 (Путешестви и Туризм)

- Cпорт 2004

РЕКЛАМНЫЕ СТИКЕРЫ  в МЕТРОПОЛИТЕНЕ

С 17 марта по 17 апреля 2005, Кольцевая Линия, стикеры формата 30х40 в 110 вагонах. Расположение - 1 ярус (верхний) вагона (около входной двери)

РЕКЛАМНЫЕ ОТКРЫТКИ FlyCards

С 7 апреля 2005 по бизнесс-центрам, спортивным клубам, ресторанам, кафе,пиццериям, саллонам красоты, боулинг и фитнесс-клубам 

ВСЕГО 10.000 адресов

Реклама в ИНТЕРНЕТ’е

1.Yandex + Rambler – по 5000 кликов на слова «кредит», «автокредитование», «ипотека», «страховка», «банк», «страховая компания», «отдых в кредит», «бытовая техника в кредит», «экспресс-кредит», «Экспоцентр», «выставка», «конференция», «ПИФ», «ритэйловая компания», «лизинг», «скидки». 2.Популярные информационные и торговые сайты:

1.
www.interfax.ru
2.
www.finiz.ru
5.
www.allinsurance.ru
6.
www.osago.ru
7.
www.gazeta.ru
8.
www.travel.ru
9.
www.1000.ru
10.
www.deshevle.ru
11.
www.AutoNews.ru 

12.
www.TURY.ru;

13.
www.autoskidki.ru
14.
www.avtonews.ru
15.
www.rambler.ru (раздел Недвижимость)

16.
www.credit02.ru
17.
www.procredo.ru
18.
www.potrebitel.ru
19.
www.otzyv.ru
20.
www.denex.ru
22.
www.vkredit.ru
23.
www.cottage.ru
РЕКЛАМА В СМИ

1.
Популярные финансы 

2.
Newsweek
 

3.
Мир и Дом 

4.
Квадратный метр 

5.
Салон Недвижимости 

6.
The Moscow Times/ Каталог Недвижимости 

7.
Авторевю 

8.
За рулем

9.
АВТОМОБИЛИ - Выбор за Вами 

10.
Автомир 

11.
Men’s  Health

12.
Туризм и отдых

13.
Автомобили и Цены

14.
Недвижимсть и цены 

15.   Ваш досуг

16.
Куда пойти учится

17.
ТЕХНОГИД

18.
Караван Историй

19.
7 дней

20.
Московский комсомолец. Рубрика «Срочно в номер» за день до выставки

21.
Журнал АФИША

22.
Вокруг Света

23.
TV-Парк

24.
Журнал «Высокий Полет» (Домодедово)

25.
Журнал Аэрофлот (Шереметьево)

РЕКЛАМА НА РАДИО

Радио Джаз, Радио 7 На Семи Холмах, Эхо Москвы, Серебряный дождь, Монте-Карло, Маяк, Авторадио

РЕКЛАМА НА TV

Euronews (с 7:00 до 8:30, 8 блоков) +  ТВЦ канал "НАСТРОЕНИЕ" - За 3 дня до выставки

ПЕРЕТЯЖКИ В ГОРОДЕ

Адресная программа:

Аминьевское шоссе; Б.Полянка,1 + Б.Садовая,1-6; Белорусского вокзала пл.,; Земляной вал, 48а;  Кутузовский пр-т,27; Ленинградский пр-т,29; Ленинский пр-т,9 + Ленинский пр-т,13; Мира пр-т,21 + Мира пр-т,55-56; Остоженка,5-6; Петровка,12

ПОДДЕРЖКА ВЫСТАВКИ:

Ассоциация Российских Банков   

Министерство финансов РФ 
Министерство экономического развития и торговли РФ 
ТПП РФ + РСПП (Российский Союз Промышленников и Предпринимателей)

Всероссийский  Союз Страховщиков (ВСС): 

Госдума РФ

Национальное Бюро Кредитных Историй  (НБКИ АРБ)

Правительство Москвы

ММБА 
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